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Arriva sullo Star MutuiOnline

Data  19-05-2007
Fagina 24

Foglo 1

Cresce 1l web a Piazza Affari

Il presidente Pescarmona: «Scommettiamo sulle potenzialita dei canali di
distribuzione a distanza». Il flottante post Ipo sara il 35% dell'intero capitale

JACOPO DETTONI
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La futura matricola MutuiOnline & pronta
a prendere il largo sul segmento Star di
Borsa [taliana. Sono due i principali bust-
ness del gruppo: Vattivita di intermediazio-
ne sul mercato dei mutui (mutuionline.it)
e del credito al consumo (prestitionli-
ne.it); la gestione in outsourcing (business
process outsourcing, Bpo) del processi
amnministrativi inerenti 'accen-

sione dl un mutuo e la cessio-

ne del quinto dello stipendio.

Un modello che, nel 2006, ha

generato ricavi per 21,8 milio-

ni di euro, 12,7 dei quali sono
riconducibili allattivita di bro-

keraggio (commissioni oltre

1'1% dei crediti erogafi dai clien-

ti), mentre per i residui 9,1 mi-

lioni at servizi di Bpo. 1l profit-

to netto € stato di 5,2 milioni di

euro.

L’ATTIVITA ONLINE. «Abbiamo lancia-
to il sito mutuioniine.it nel 2000 - spiega
Marco Pescarmona, cofondatore e presi-
dente della societa - convinti della bonta di
un progetto che, sconosciuto in Italia, sta-

va riscuotendo un discreto successo oltre-
confine». A distanza di 7 anni, il volume an-
nuo delle richieste di mutui e prestiti per-

sonall raccolte e cresciuto rispettivamen-
te a 42.900 e 53.100 unita.

CRESCITA. 1l gap con le realta estere pit
evolute rimane comunque ampio: «Se 1

ftalia - precisa Pescarmona - la quota di

mercato della distribuzione a distanza dei
mutui hon va oltre il 2,8%, in
paesi come Germania e Regno
Unito e superiore al 10 per cen-
to». Un ritardo che puo anpli-
ficare il potenziale del model-
lo proposto dalla futura matri-
cola. «Con riferimento al core
business, sono due i driver di

crescita per gh annt a venire.,
La principale incognita e natu-
ralmente da ricondurre al mer-
cato immobiliare: un aumento
delle compravendite di immo-
bili non puo che riflettersi in un maggiore
volume di mutui erogati. E poi da tenere
nel dovuto conto evoluzione del contesto
normativo che, proprio a inizio 2007, con
Fabbassamento degli oneri relativi alla so-
sfituzione di un mutuo in essere, ha forni-

(0 nuovi stimoli all'intero comparto». A
ben vedere, secondo 1 recenti dati della
Bee, la domanda di mutui in [talia ad apri-
le e calata del 28% su base annua, contro il
-10% registrato a gennaio. Un numero non
cosli confortante che, pero, potrebbe esse-
re «contrastato» proprio sfruttando le po-
tenzialita della distribuzione online. «ll ri-
corso a canali alternativi a quelli bancari
sta aumentando e la crescente ditfusione
dell’accesso al web non puo che amplifica-
re stimili dinamiche, favorendo appunto gh
operatori che, a titolo di banche o di bro-
ker, operano online. Si consideri il caso
della tedesca Interhyp, il principale compe-
titor europeo: a dispetto di un mercato im-
mobiliare che per diversi anni si ¢ mante-

nuto su modesti livelli di sviluppo, 1a socie-
ta e stata capace di conquistare oltre il 2%
del mercato proprio sfruttando I'inespres-
so potenziale della rete». Oggl, a quasi 2
anni dalia quotazione sul Dax, Interhyp ca-
pitalizza oltre 600 milioni di euro e da ini-
710 anno ha guadagnato il 40 per cento.

LA QUOTAZIONE. La struttura patrimo-
niale del gruppo si poggia soprattutto su
risorse proprie, senza una particolare
esposizione al debito. «La societa - conti-
nua Pescarmona - € in grado di finanziare
autonomamente la propria strategia di
crescita con 1 tlussi di cassa generati dal
business. In quest’ottica, il progetto del-
Vipo (un’offerta pubblica di vendita, sen-
za dunque alcuna ricapitalizzazione) &
funzionale soprattutto ad accrescere la

visibilita e la credibilita del marchio. Trat-
tandosi di canali piuttosto nuovi, credia-
mo che una parte della possibile cliente-
la ancora esitt di fronte a un operatore
online alternativo ai tradizionali sportelli
"reall"». L'azionariato post quotazione, a
fronte di un flottante pari al 356% (soglia
minima per la quotazione sul segmento
Star), vedra 1l management e 1 fondatori
{che possiedono oltre il 35%) mantenere
le proprie quote, mentre a ridurre la par-
tecipazione in portafoglio saranno le so-
cieta di venture capital Nestor2000 e Jupi-
ter Venture, che scenderanno complessi-
vamente al 23%, o al di sotto del 20% in
caso di esercizio della greenshoe.

LA VALUTAZIONE. Prendendo come 1i-
ferimento (puramente teorico) 'utile 2006
di Interhyp e la sua attuale capitalizzazio-
ne, quella di MutuiOnline si dovrebbe aggi-
rare intorno ai 220 milioni di euro.

1 2006 di Mutuionline

Fonte: societa. Dati in milioni di euro
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